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Terima kasih yang tidak tcrhingga kepada

telah banyak memberi tunjuk ajar dan pengalaman-pcngalanan
baru kepada saya disepanjang kajian ini dijalankan. Segala

hargai.

Universiti Sains Malaysia (USM) yang pernah mengajar dan

membantu saya secara langsung atau tidak langsung.

Ucapan terima kasih juga saya tujukan

kepada pihak perpustakaan USM yang turut menyumbangkan
bantuan dan kerjasama dalam bentuk bahan-bahan rujukan dan
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Tidak juga dilupakan kerjasama yang telah
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Segala kerja Latihan Ilmiah ini adalah
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