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Sinopeis
Latihan Ilmiah ini merupakan satu kajian tanggapan para pengguna
terhadap iklan-iklan yang disiarkan di media-media massa (TV, akhbar,

radio dan pawagam) pada khususnya dan industri pengiklanan pada

Bab pertama mengandungi pengenalan tentang topik penyelidikan.

teori-teori,

prinsip-prinsip dan kajian-kajian yang telah dijalankan yang

berkait dengan topik penyelidikan ini.

Bab keoiga mengandungi objektif penyelidikan dan cara-cara kajian
dilaksanakan bei'asaskan kaedah-kaedah yang digunakan.

Bab keempat mengandungi konseptualisasi dan batasan-batasan kajian

Bab kelima mengandungi penganalisaan data dan perbinoangan mengenai
keputusan kajian.

Bab keenam mengandungi tafsiran data. Cadangan-cadangan juga
dikemukakan dalam bab terakhir ini.
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yang dihadapi.

arnya berasaskan variabal-variabal pendapatan dan pendidikan.

Bab kedua mengandungi penyampaian konsep-konsep,


