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Sila pastikan bahawa kertas peperiksaan ini mengandungi DUA
muka surat vang bercetak sebelum memulakan peperiksaan ini.

Jawap EMPAT soalan: Soalan 1| adalah WAJIB. Pilih dan jawab'Ijﬁﬁ
soalan lain.

A Kebelakangan ini para pengekspot. seringkali diperingatkan
supaya Jangan terlalu bergantung kepada nilai Ringgit vang
rendah untuk bersaing di pasaran antarabangsa.

(&) Bincangkan perkaitan nilai Ringgit dengan kegiatan
pemasaran antarabangsa. ’

{b) Apakah masalah vyang dihadapi oleh para peangekspot
Malaysia di dalam usaha mereka bersaing di dalam
Pamasan antarabangsa?

() Beri cadangan anda bagaimanakah para rengekspot

" Malaysia boleh mempertingkatkan daya bersaing di dalam
pasaran antarabangsa.

(d) Apakah kemudahan yang ditawarkan oleh kerajaan untuk
membantu para pengekspot?

[40 markahl

2. -Bincangkan siratan kesatuan ekonomi serantau (Umpamanya
Kecsatuan Ekonomi Eropal) ke atas pemasaran antarabangsa.

. [20 markahl
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FPamasaran antarabangsa dewasa ini bukarn sakhajia dikendalilkan
oleh organizasi dari negara penge luar dengan organizasi dari
negara pPengaunia. Organizasi dari regara ketiaga juga turut
terlibat di dalam melicinkan pertukaran produbk/perkhidmatan
diperinakat  antarabangza. Huraikan faktor-faktor vang
metrvokorna dan - menperkukubkan kedudukan  organizacsi dari
negara ketiga di dalam pemasaran antarabanasa. Apakah
murakin urusan secara terus (tarpa melalui organizasi dari
negara ketiga) dilaksanakan? Bagaimana?

[Z20 markahl

Alirarn pemnikiran "behavioural” dam ahli =konomi bercanggah
perdapat taentarna faktor-faktor vyarna mendorong sesuatu
organicsasi memasuki pasararn antarabangsa. Huraikan.

(20 markah)

T. Levitt di dalam ramcananya vana bertajuk, "The

Globalization of Markets”, berpendapat bahawa teknoloagi
teltakh menvatu dan menseragamkan pasaran dunida. Jdustra i tu

organizasi harus bertindak dengan merabhazilkan produk vang
sajagat darn mengaunakan tekmik pemasaran yana  serupa di
mana-mania sakhaia. Birmcanakar.

[20 markakh]

Bincangkan dernaan rinakas:
(&) caedah-kaedahh memazuki pasaran antarabangsa.

() Ferbezaan di antara pemazaran antarabangasa dengan
pamazararn tempatan.

(=) Siratan arnakubak kebudayaan 1°30-] atas Pemnasaran
antarabanasa.

(20 markakh)
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